
Българските ротарианци - СПЕЦИАЛНО ИЗДАНИЕ                                                                               юли 2025

Подкрепяме
нашите
клубове



Правила за
използване на

логото на Ротари



ЕДИННИ ЗА
ДОБРО

Правила за използване на логото на Ротари
съдържание

1.Основни понятия
а) Mark of Excellence
б) Masterbrand Signature (Rotary logo)
в) Masterbrand Signature simplified (Rotary logo simplified)

2.Значение на единния бранд на Ротари.

3.Използване на Mark of Excellence, Masterbrand Signature (Rotary logo) и
Masterbrand Signature simplified (Rotary logo simplified).

4.Лого на Дистрикт

5.Лого на Ротари клуб

6.Лого на Ротаракт

7.Лого на Интеракт

8.Лого на събитие или партньорство – Lockup

9.Послание на президента – Lockup

10.End Polio Now лого.

11.People of Action лого и Lockup.

12.Правила за използване на бранда Ротари. Персонализирани лога за 
клубове.

13.Правилна и неправилна употреба на логото: основни принципи.

14.Кога и как клуб може да използва логото на дистрикта?

15.Заключение



ЕДИННИ ЗА
ДОБРО

1)   Основни понятия 
а) Mark of Excellence.
Mark of Excellence е емблемата на „Ротари Интернешънъл“. Няма
опростена версия на тази емблема. Винаги трябва да се използва с
името на клуба, дистрикта или зоната, поставено вляво от нея. Думите
„Rotary International“ винаги трябва да присъстват в колелото. Символът ®
трябва да се поставя до буквата „L“ в думата INTERNATIONAL.

Б) MASTERBRAND SIGNATURE (ROTARY LOGO)

Masterbrand Signature (Rotary logo) е официалното и основно лого на
Ротари. То съчетава два важни елемента: емблематичното зъбно
колело (Mark of Excellence) и думата „Rotary“, разположена вляво от него.
Това подреждане не е случайно – то осигурява добра видимост,
разпознаваемост и ясно свързване на името с визуалния символ.

Това е единственото лого, което представлява бранда Rotary по
ясен, последователен и професионален начин.

Важно уточнение: Ротари Интернешънъл предлага няколко
официално одобрени цветови варианта на логото, които са част от
идентичността на бранда и могат да се използват в зависимост от фона
и контекста на визуализация. Позволени са само тези варианти, които
са публикувани в официалните документи brand guidelines на
организацията.
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в) Masterbrand Signature simplified (Rotary logo simplified) опростено
лого

Masterbrand Signature Simplified представлява опростена версия на
официалното лого на Ротари, разработена с цел да осигури яснота и
разпознаваемост при визуализации с ограничено пространство или
технически ограничения. Тя запазва ключовите елементи на бранда,
като минимизира детайли в зъбното колело (Mark of Excellence), така че
то да остане визуално ефективно дори при малки размери или
специфични производствени процеси.

Основната разлика спрямо стандартното лого е именно в опростения
дизайн на колелото, при който отсъстват фините елементи,
включително надписът „Rotary International“ по периферията. Това
позволява запазване на визуалната идентичност, без риск от
размазване или загуба на четимост при мащабиране.

Masterbrand Signature Simplified е препоръчителен за употреба в
приложения като бродерия върху текстил, ситопечат върху тениски и
якета, рекламни сувенири с ограничена площ или други материали, при
които техническите параметри не позволяват качествено
възпроизвеждане на пълното лого.

2)   Значение на единния бранд на Ротари

Консистентното и правилно използване на бранда на Ротари е от
съществено значение за утвърждаването на силна и разпознаваема
идентичност на организацията в световен мащаб. Всеки клуб,
дистрикт и свързана структура на Ротари има активна роля в
изграждането и поддържането на публичния имидж чрез начина, по
който прилага логото, цветовата палитра, типографията и останалите
елементи на визуалната идентичност.
Когато всички членове на организацията следват утвърдените
стандарти и препоръки, се изгражда единен, ясен и професионален
образ, който позволява на широката общественост да разпознава Rotary
като глобална мрежа от лидери в служба на общността. Емблемите,
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цветовете и стилът започват да работят като силен комуникационен
инструмент, който вдъхва доверие и утвърждава бранда.
От друга страна, неправилната употреба на визуалните елементи —
например използване на остарели версии на логото, произволни
цветови комбинации или добавяне на неразрешени символи — може да
доведе до объркване, визуално разминаване в комуникациите и
отслабване на въздействието на бранда.

Поради тази причина Rotary International има подробни насоки за бранд
идентичността (т.нар. brand guidelines или brand book), които ясно
дефинират как и в какви случаи трябва да се използват всички графични
елементи. Тези правила и насоки трябва да се спазват стриктно от
всички членове на организацията – клубове и дистрикт.

3)Използване на Mark of Excellence, Masterbrand Signature (Rotary logo)
и Masterbrand Signature simplified (Rotary logo simplified).

Колелото на Ротари, познато като Mark of Excellence, е ключов елемент
от визуалната идентичност на организацията. То символизира
дългогодишната традиция, движение и отдаденост в служба на
обществото. Въпреки своето символично значение, колелото не трябва
да се използва самостоятелно като официално лого на клуб, дистрикт
или друга структура на Ротари.

Според бранд насоките на Rotary International :

Колелото винаги трябва да бъде част от официалното комбинирано
лого – т.нар. Masterbrand Signature, което включва думата “Rotary” и
златистото колело вдясно.

Ако Mark of Excellence се използва самостоятелно в дизайна – например
като декоративен или илюстративен елемент – се препоръчва в
близост да присъства и пълното лого, за да се запази
разпознаваемостта и контекстът.
Във всички случаи, вътре в колелото трябва ясно да присъства
надписът “Rotary International”, разположен по периферията. Този
надпис не може да бъде премахван, заменян или променян, тъй като
е неразделна част от идентичността на емблемата.
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Изключение от това правило е предвидено за профилни изображения
в социалните медии, където пространството е ограничено. В такива
случаи е допустимо да се използва само колелото като профилна икона.
Въпреки това, в останалите комуникационни и визуални
материали на клуба (уебсайтове, плакати, брошури и др.) следва да се
използва пълното лого, включващо:

Думата “Rotary”
Колелото (Mark of Excellence)
Името на клуба или дистрикта.

Официалното лого на Ротари, известно като Masterbrand Signature,
представлява комбинация от думата „Rotary“ и емблематичното зъбно
колело с надпис „Rotary International“. Това комбинирано лого е
основният визуален символ на организацията и не подлежи на
никакви промени или разделяне на елементите.

Според официалните насоки:
„Our logo can’t be altered in any way. The wheel and the wordmark must
always appear together.“
(„Логото не може да бъде променяно по никакъв начин. Колелото и
текстът трябва винаги да се използват заедно.“)

Не е позволено да се изменят пропорциите, шрифтовете или цветовете
на логото. Разрешено е използването само на одобрени цветови
варианти:

Пълноцветен вариант:
       - Текстът „Rotary“ е в тъмносиньо (Rotary Royal Blue)
       - Колелото е в златисто (Rotary Gold)
       Този вариант е предпочитан за дигитални материали и многоцветен печат.

Едноцветни варианти:
       - Черно
       - Лазурно синьо (Rotary Azure)
       - Бяло (за използване върху тъмен фон)
      Те се използват при ограничения в печата, ако двуцветен вариант не е
възможен.
Думата “International” отсъства в основното лого нарочно (въпреки че
остава част от официалното име на организацията), тъй като брандът
акцентира върху името “Rotary”, с което организацията е позната по цял
свят.



 Персонализираното лого на дистрикт съдържа надпис “Rotary” с
колелото плюс номера на дистрикта. Форматът е “Rotary District
[номер]” – например: Rotary District 2482 за Дистрикт 2482. Този
дистриктен подпис се използва за официални комуникации на самия
дистрикт (писма на Гуверньора, дистриктни уебсайтове, конференции и
др.). 

 Зоните (наддистриктни обединения) също имат подобни лога –
например Rotary Zone 21 или Zone 21B– използвани в зонални
програми или събития. В общия случай, структурите на различни нива
трябва да използват своите си обозначения: клубовете – името на
клуба, дистриктите – номера на дистрикта, зоните – номера на зоната.
По този начин от една страна се запазва йерархията и от друга е ясно
откъде идва инициативата.

5)Лого на Ротари клуб
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4)Лого на дистрикт



Персонализираното лого на Ротари клуб включва стандартния надпис
“Rotary” с колелото плюс името на клуба. Обичайният формат е “Rotary
Club of [Име на града/местността]” на английски (или вариант като
“[Име на града] Rotary Club”), изписано вляво от колелото. В български
контекст, за официални материали най-често се използва английската
версия на името на клуба (напр. Rotary Club of Sofia), тъй като това е
утвърдено в международните регистри на Rotary. Важно е да се включи
думата “Club” (клуб) в името, за да се разграничи от дистрикт или
самата организация Rotary International. 

Всички стари варианти на клубни лога (например само колелото с
надпис “Rotary Club X” отдолу, или остарели дизайни) трябва да бъдат
изведени от употреба и заменени с актуалния дизайн. Rotary предоставя
шаблони и онлайн генератор в Brand Center, където всеки клуб може да
създаде собственото си лого по стандартизиран начин. При изписване на
името на клуба не се допуска използването на тире Rotary club – X или
кавички Rotary club “X”.

6)Лого на Ротаракт
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  Когато емблемата на Rotaract се използва за представяне на клуб
Rotaract, името на клуба трябва да се появява заедно с емблемата.
„Rotaract“ и емблемите на Rotaract трябва винаги да се възпроизвеждат в
тяхната цялост. Не се допускат промени или модификации на „Rotaract“
и емблемата на Ротаракт. Размерът и позицията на думите и колелото
са еднакви за всеки клуб. Краят на името трябва да се подреди вдясно с
последното "t" в "Rotaract".

 Използването на правилно лого позволява да се свържат клубните
дейности с Ротари, като същевременно се идентифицира вашия
уникален клуб и университет или общността, където е базиран. 



В никоя публикация не може да бъде поставена емблемата на
Rotaract без името на клуба или номера на дистрикта (когато
събитието е дистриктно), с изключение на публикациите,
публикувани от или под ръководството на Ротари Интернешънъл за
ползване от Rotary, Interact или Rotaract клубовете при създаването или
осъществяването на делата на един от спонсорираните клубове. 

Никаква друга употреба на емблемата на Rotaract не се разрешава
от Ротари Интернешънъл, която има правен контрол върху всички
ротариански знаци.

7)Лого на Интеракт 
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Когато емблемата на Interact се използва за представяне на клуб Interact,
името на клуба трябва да се появява заедно с емблемата. „Interact“ и
емблемата на Interact трябва винаги да се възпроизвеждат в тяхната
цялост. Не се допускат промени, обструкции или модификации на
„Interact“ и емблемата на Interact. Размерът и позицията на думите и
колелото са еднакви за всеки клуб. Краят на името трябва да се подреди
вдясно с последното „t“ в „Interact“.

В никоя публикация не може да бъде поставена емблемата на Interact
без името на клуба или номера на дистрикта, с изключение на
публикациите, публикувани от или под ръководството на Ротари
Интернешънъл за ползване от Rotary, Interact или Rotaract клубовете при
създаването или осъществяването на делата на един от
спонсорираните клубове. 

Никаква друга употреба на емблемата на Interact не се разрешава от
Ротари Интернешънъл, която има правен контрол върху всички
ротариански знаци.
 



8)    Лого на събитие или партньорство – Lockup
 Lockup (т.нар. „заключване“) е визуална комбинация, която свързва
клуб, дистрикт или зона на Ротари с определено събитие, програма или
външен партньор/спонсор. Този формат се използва за промотиране на
инициативи, събития или сътрудничества.
 Lockup се състои от:

Логото на клуба/дистрикта (вляво)
Вертикална разделителна линия
Име или лого на събитието/партньора (вдясно)

Когато се включва партньор, може да се използва текстово изписване
или неговото официално лого, но графиката не трябва да имитира или
включва Rotary Masterbrand Signature или Mark of Excellence.
 
Важно:

Да се използва логото на съответния клуб/дистрикт, а не
Masterbrand логото на Rotary International, за да е ясно, че
партньорството е на местно, а не глобално ниво.
Може да се включи само едно партньорско лого в самия lockup.
Допълнителни лога могат да присъстват другаде в дизайна.
Необходимо е официално разрешение от партньора/спонсора за
използване на неговото лого.
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Същите правила важат и в случаите, в които Lockup се прави от
дистрикт или зона, но със съответните техни лога. 



10) End Polio Now лого

Основното лого на End Polio Now представлява Mark of
Excellence (the wheel) заедно с End Polio Now, като Mark of
Excellence (the wheel) не може да бъде заменен с
опростената версия, тъй като трябва да включва думите
„Rotary International“. Това лого може да се използва
само, когато материалите включват и логото, или
името на клуб, дистрикт или зона. 

Вторичното лого е квадратно и не включва Mark of
Excellence (the wheel). То може да се използва при Lockup
на логото и когато основното лого не може да се
използва за промоционални материали. Използва се
само, когато присъства и логото или името клуб, дистрикт
или зона.

9)    Послание на Президента - lockup
 Без значение дали ще бъде използван от Ротари, Ротаракт или
Интеракт, Lockup на президентското годишно послание се образува от
логото на клуба, дистрикта или зоната от лявата страна на вертикалната
линия и от посланието в дясно от нея.
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 Правилата важат както за Ротари, Ротаракт и Интеракт, така и за ниво
зона, дистрикт, клуб.

Lockup може да се използва, когато е налице желание за изразяване на
принадлежността на съответния клуб, дистрикт или зона към усилията
за премахване на полиомиелита, например по време на събитие или
кампания за набиране на средства, или в комуникациите. Lockup
съчетава вторичното лого End Polio Now с логото или името на клуб,
дистрикт или зона.
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Същите правила важат за Интеракт и Ротаракт, но със съответните
техни лога.

11)    Кампания People of Action лого и Lockup
Lockup се използва за да се покаже връзката между Ротари и „People of
Action“ (Хора на действието). Той съчетава логото на клуба, дистрикта
или зоната отляво със слогана „People of Action“ отдясно на вертикалната
линия. Lockup на клуба, дистрикта или зоната може да се използва за
идентифициране на клуб, дистрикт или зона като „People of Action “.
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12)Правила за използване на бранда на Ротари. Персонализирани
лога за клубове, дистрикти и зони
Всеки Ротари клуб, дистрикт или зона трябва да използва
персонализирано официално лого, което комбинира емблемата на
Rotary (колелото) с името на съответната структура. Това се нарича
Signature System – система за бранд идентичност, адаптирана към
различните нива в организацията. В указанията изрично е записано :
„Always use your customized club, district, or zone logo when promoting
your club or other Rotary entity or its activities.“, което означава „Винаги
използвайте персонализираното лого на вашия клуб, дистрикт или
зона, когато промотирате вашия клуб или друга ротарианска
структура или дейност.“
 
Пример : 
 ✅  Rotary club of Terriga или, Rotary District 9685
 ❌  Само Masterbrand логото на Rotary International (Rotary + колелото)

13) Правилна и неправилна употреба на логото: основни
принципи
Независимо дали става дума за клубно събитие, проект, уебсайт или
печатен материал, има утвърдени правила “да” и “не” при
използването на емблемите на Ротари. Ето най-важните принципи,
обобщени накратко:

Винаги използвайте персонализираното лого на клуба/
дистрикта, а не само общото лого на Rotary. На всички материали
ясно посочвайте вашия клуб или дистрикт чрез официалния Rotary
Club/District подпис. Неправилно: да се използва само “Rotary” с
колелото, сякаш инициативата е на Rotary International – това е
запазено за официални глобални събития на организацията (напр.
годишната международна конвенция). Вашият местен проект следва
да носи логото на вашия клуб, а не на цялото Ротари.
Не променяйте и не “украсявайте” логото самоволно. Забранено
е добавянето на допълнителен текст в или около логото, освен
предвиденото име на клуба/дистрикта. Не бива да поставяте никакви
думи над или под емблемата извън стандартния шаблон. Също така
не сливайте логото с други графики, не добавяйте символи вътре в
колелото и не използвайте емблемата като част от друга фигура.
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Например, не интегрирайте тема на годината или слоган в самото лого
– ако желаете, те може да бъдат отделно графично разположени, но не
като част от емблемата.

Спазвайте пропорциите и интегритета на логото. Не разтягайте,
свивайте несъразмерно, не изкривявайте и не променяйте
ориентацията на емблемата. Всяка форма на хоризонтално или
вертикално разтягане, накланяне или други изкривявания нарушава
стандарта. Използвайте файловете, предоставени от Rotary (EPS,
PNG и т.н.), за да сте сигурни, че логото е с правилните размери и
резолюция.
Използвайте само официалните цветове. Както беше споменато,
стандартното лого е в синьо и златисто. Не сменяйте тези цветове с
други. При специални случаи (едноцветен печат, фон в различен
цвят) използвайте одобрените едноцветни версии (черно, Azure-
синьо или бяло). Не прилагайте произволни цветове, градиенти или
ефекти върху логото.
Осигурете “свободна зона” около логото. Около емблемата трябва
да има минимално празно пространство, за да изпъква и да не се
слива с други елементи. Официалното правило е разстоянието да е
поне колкото височината на главната буква “R” в надписа “Rotary” на
логото. Не поставяйте други надписи, графики или краища на
страници твърде близо до логото – то се нуждае от въздух, за да
изглежда професионално.
Размер и четливост. Уверете се, че логото е с достатъчен размер,
за да бъде четливо колелото и думата “Rotary”. Ако ви се налага да
ползвате много малко лого (например върху значка, химикалка или
бродерия на риза), Rotary препоръчва да се използва опростената
версия на емблемата (Masterbrand Signature Simplified), при която
детайлите на колелото са опростени за по-малък размер.
Принципно, ако логото ще бъде под ~1,25 см височина (0.5 инча),
използвайте опростения вариант. Това гарантира, че колелото няма
да стане неясно петно при малък мащаб.
Използване на колелото (Mark of Excellence). Както споменахме,
ротарианското колело само по себе си не замества пълното лого. То
може да се използва като декоративен елемент допълнително,
например като воден знак, голяма графика на фон или профилна
снимка, но винаги в близост да има и пълното лого на клуба/
дистрикта за яснота. 
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Винаги използвайте официалния графичен файл на колелото, където
надписът “Rotary International” се чете ясно и е част от дизайна. Не
използвайте стари версии на колелото, 3D анимации или други
неофициални варианти – те не са одобрени за официална употреба.

Шрифтове и надписи. Когато изписвате името на клуба или
дистрикта като част от логото, следвайте указания стил. Rotary
препоръчва използването на шрифта Frutiger (лицензиран шрифт) –
с главни букви, кондензирани за заглавия, и нормален начертание
за подзаглавия и текстове. Второстепенният фирмен шрифт е
Sentinel (лицензиран, серифен), използван за основен текст,
подзаглавия, пояснения. Ако нямате достъп до тези шрифтове,
официалните насоки препоръчват безплатни алтернативи: Open
Sans (за заместител на Frutiger, особено в уеб среда) и Arial Narrow (за
офис документи) вместо Frutiger, както и Georgia като алтернатива на
Sentinel. Избягвайте декоративни или неутвърдени шрифтове в
материали, свързани с Ротари – придържайте се към установената
типография за професионален вид.
Наименования на проекти и събития. Когато именувате
инициативи, избягвайте самото име “Rotary” да стои самотно без
контекст. Ако искате да включите “Ротари” в името на събитието,
добавете името на клуба или дистрикта. Например, вместо да
наречете акцията си “Rotary Благотворителен Бал”, назовете я “Rotary
Club [X] Благотворителен бал” или използвайте друго оригинално
име и после посочете, че се организира от Rotary клуба. Това
гарантира, че публиката знае коя именно  ротарианска структура е
организатор и предотвратява неправилното впечатление, че
събитието е директно под егидата на Rotary International.

14) Кога и как клуб може да използва логото на дистрикта?
 
По правило, логото на дистрикта (напр. Rotary District 2482) се използва
от самия Дистрикт – т.е. от Дистрикт гуверньора и екипа му – за
официални дистриктни комуникации и събития. Клубовете не бива
рутинно да слагат дистриктното лого на своите материали, защото това
би внушило, че инициативата идва от ниво дистрикт. Всеки клуб си има
собствено лого и то е, което трябва да фигурира на клубните
уебсайтове, бланки, афиши и пр.
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Използването на логото на Дистрикта е ясно дефинирано в Бранд
насоките на Ротари Интернешънъл. Според тези насоки,
дистриктното лого може да се използва само за официални дейности,
проекти и комуникации на ниво Дистрикт. Не е допустимо Ротари
клубовете да използват логото на Дистрикта за свои собствени събития
или инициативи. Това правило съществува, за да гарантира коректното
представяне на бранда „Ротари“ и да подчертае йерархичната структура
в организацията. Всеки клуб следва да използва собственото си
официално клубно лого, докато дистрикт логото е запазено за употреба
от страна на гуверньора, асистент-гуверньорите и дистрикт комитетите. 
 

Използването на дистриктното лого от клуб е
оправдано единствено в случаи на официално
партньорство или домакинство на дистриктно
събитие. 

Например: ако даден клуб е домакин на годишната конференция на
дистрикта или организира събитие/мероприятие от името на дистрикта,
тогава дистриктното лого може да бъде добавено – обикновено редом с
клубното лого – за да отбележи, че инициативата е под шапката на
Дистрикт 2482. В такива случаи е добре да присъстват и двете лога: на
клуба-домакин и на дистрикта, като всяко е ясно обозначено.

Наличието на дистриктно лого не заменя клубната идентичност. Ако
един клуб просто провежда свой проект (без официален мандат от
дистрикта), няма причина да използва логото на дистрикта – това би
било неправилно и потенциално объркващо. Вместо това клубът трябва
гордо да показва собственото си име чрез своето Rotary 
Club лого.

Употребата на дистриктното лого се допуска единствено след
изрично съгласие от страна на Гуверньора на Дистрикт 2482!
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15)    Заключение
Брандбукът на Ротари съществува, за да улесни всички клубове и
структури в изграждането на единен облик. Въпреки наличието му,
понякога се наблюдават отклонения в District 2482 и други места – стари
емблеми, неправилно форматирани лога или смесване на елементи. 
Надяваме се, че систематизираните по-горе правила и примери ще
помогнат на всички Rotary клубове в дистрикта да проверят своите
материали и да ги приведат в съответствие с официалните изисквания. 
Когато всеки клуб използва бранда коректно и последователно, цялото
движение Rotary печели по-силна идентичност и разпознаваемост. Нека
се стремим към това всяко лого, плакат или уебстраница на Rotary да
отразява професионално и гордо нашата обща организация – People of
Action под знака на Rotary!

Източници: 
1.Официални насоки на Rotary International (Rotary Brand Center, Visual

Identity Guidelines) 
2.Rotary Brand Center – Voice and Visual Identity Guidelines
3.Материали по публичен имидж, документи, предоставени от
Дистрикт 2482 (напр. Rotary Brandbook 2024-25)

4.Цитираните фрагменти и примери от посочените източници
илюстрират правилата за употреба на бранда.

За консултации: Комитет Връзки с обществеността и публичен
имидж и офицер по бранда.

Този документ е подготвен от:
Галя АТАНАСОВА, РК Шумен
Офицер по бранда в Комитета по публичен имидж
Аркан НИХАТ, РК Кърджали
ARPIC, Zone21B, и член на Комитета по публичен имидж

Документът е одобрен от:
Стоянка Георгиева, Председател на комитета по публичен имидж
Пламен Цветков, Гуверньор 2025-26, Дистрикт 2482



НАРЪЧНИК ЗА
ОПРЕДЕЛЯНЕ НА ЧЛЕН
НА РОТАРИ КЛУБА ЗА
ГОВОРИТЕЛ ПО ВРЕМЕ
НА КЛУБНИ СЪБИТИЯ
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НАРЪЧНИК ЗА ОПРЕДЕЛЯНЕ НА ЧЛЕН НА РОТАРИ
КЛУБА ЗА ГОВОРИТЕЛ ПО ВРЕМЕ НА КЛУБНИ

СЪБИТИЯ
В много случаи Президентът на клуба поема функциите на говорител
пред медиите, когато се правят проекти или клубни събития. За
съжаление в много случаи клубният президент няма възможност „да
огрее навсякъде“, особено ако е зает с много неща по организацията на
конкретното събитие.

Затова на помощ идва „Клубният говорител“. Неговия избор трябва да
бъде съобразен с конкретната цел на представянето и аудиторията, към
която е насочено посланието. Желателно е да се изгради екип от
няколко члена на клуба, които да изпълняват тези функции при
необходимост.

Настоящите критерии имат за цел да улеснят клуба, когато избира кои
ротарианци да го представляват пред медиите, когато става дума за
интервюта, публично говорене и комуникация с външни групи от хора.

1.Комуникационни умения:
ясна и убедителна реч – говорителите трябва да изразява идеите
ясно, кратко и убедително, като се съобразява с аудиторията
публично говорене – говорителите трябва да имат опит в публични
изяви, да са способни да поддържат вниманието на слушателите и
да могат да отговарят на въпроси
ефективно слушане – говорителите трябва да разбират
отправените им въпроси и коментарите на публиката, както и да
дават конкретни, адекватни и изчерпателни отговори
професионално поведение – говорителите трябва да умеят да
контролират своите емоции, да запазват спокойствие в случаи на
провокативни и предизвикателни въпроси

2.Познания и опит
познания за Ротари – говорителите трябва да имат задълбочени
познания за история, целите, ценностите и проектите на Ротари
Интернешънъл и конкретно на клуба.

20



ЕДИННИ ЗА
ДОБРО

ангажираност в клуба – говорителите трябва да имат активно
участие в дейностите на клуба, принос към неговите инициативи и
постижения
опит в общността – говорителите трябва да познават местната
общност, нейните нужди, както и възможностите за партньорства

3.Представителност и етика
безупречна репутация – говорителите трябва да се ползват с добро
име и доверие, както в клуба, така и в общността
етично поведение – говорителите трябва да спазват високи етични
стандарти, да бъдат почтени, честни и безпристрастни
ентусиазъм и страст – говорителите трябва да демонстрират
ентусиазъм и страст към каузата на Ротари, които да предадат на
аудиторията
външен вид и общо излъчване – говорителите трябва да имат
професионален и представител външен вид, който съответства на
важността на ролята им

4.Допълнителни качества
гъвкавост и адаптивност – говорителите трябва да могат да се
адаптират към различни аудитории и ситуации и да могат да
променят подхода си при необходимост
наличност – говорителите трябва да са на разположение при
медийни изяви

Този наръчник е подготвен от:
Галя ПЕНЧЕВА, 
РК Русе-Дунав
Заместник председател на Комитета по публичен имидж
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АЛГОРИТЪМ ЗА РАБОТА С МЕДИИТЕ, КАЧВАНЕ НА
НОВИНИ И СЪБИТИЯ В САЙТА НА ДИСТРИКТА.

I.ПОДГОТОВКАТА – КЛЮЧОВ ФАКТОР ЗА УСПЕХ.
1.Съставете списък на медиите в региона. 
2.Осъществете контакти с конкретни журналисти. 
3.Подгответе кратка и съдържателна пресинформация за вашето
предстоящо или вече приключило събитие. 

II. СЪДЪРЖАНИЕ НА СТАНДАРТНО ПРЕССЪОБЩЕНИЕ. 
1.Заглавие. 
2.Дайте отговор на следните въпроси: Кой, Кога, Къде, Какво, Как,
Защо? И най-вече на въпроса: И какво от това?.

3.Бъдете конкретни. 
4.Данни под черта. 
5.Лице за контакти и подходяща снимка. 

III. СИЛАТА НА ДУМИТЕ И ПОСЛАНИЕТО.
1.Въздействащи послания. 
2.Фокус върху ползите за хората. 
3.Ценностите за които говорим.
4.Лични истории и цитати. 
5.Избягване на формален, неутрален език.

IV. УВЕЛИЧЕТЕ ШАНСОВЕТЕ СИ ЗА УСПЕХ. 
1.Изберете подходящ ден и час за вашето събитие.
2.Попълнете календара на Дистрикта с вашето събитие. 
3.Напомнете за вашето събитие. 

V. ПРЕДСТАВЕТЕ ИДЕЯТА СИ ПО ЗАВЛАДЯВАЩ НАЧИН. 
1.Подгответе ротарианец – говорител от името на клуба. 
2.Лични истории. 
3.Визия и звук. 

VI. ОБОЗНАЧЕТЕ СЕ С РОТАРИАНСКИ СИМВОЛИ.
1.Общи правила. 
2.Лого. 
3.Брандирайте се с ротариански символи. 

VII.ПОДСИЛЕТЕ ИНТЕРЕСА СЛЕД ВАШИТЕ СЪБИТИЕ.
1.Напишете нова пресинформация. 
2.Публикувайте в сайта на Дистрикта в секция Новини. 
3.Проследете успеха. 
4.Изкажете благодарности. 
5.Попълнете клубния архив. 23
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1.
Стъпка по стъпка: Как да впишем събитие в секция „Календар“ в сайта
на Дистрикт 2482. 

ПРИЛОЖЕНИЕ 2.
Стъпка по стъпка: Как да напишем информация в секция „Новини“ в
сайта на Дистрикт 2482.
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I.ПОДГОТОВКАТА – КЛЮЧОВ ФАКТОР ЗА УСПЕХ

1.Съставете списък на медиите в региона

Съставете списък на всички медии в региона – национални и
регионални медии, телевизии, радиостанции, електронни издания.

2.Осъществете контакти с конкретни журналисти

Ако нямате контакти на всички медии във вашия регион, помолете
журналист или PR на институция (община, областна администрация,
болница и др.) да ви съдействат с e-mail-и и телефони.
Изградете контакти с журналисти, които пишат на теми „Общество“ или
„Социални новини“. Те имат опит в отразяването на събития, каквито
ротарианците организират най-често. Репортери с профил „Политика“ е
много малко вероятно да отразят вашето събитие.
В случай, че имате възможност, може да помолите познат PR на
институция или журналист да поеме ангажимента да изпраща
прессъобщения, новини, покани до медиите от името на вашия Ротари
клуб. Тази стратегия работи особено, ако съответната институция е
партньор във ваша инициатива, проект или кампания.

3.Подгответе кратка и съдържателна пресинформация за вашето
предстоящо или вече приключило събитие

Текстът с пресинформацията изпратете по имейл на всеки от
посочените в списъка журналисти. Ако можете направете го по отделно
за всеки един от тях. По този начин журналистите и репортерите ще се
почувстват специални. 
Ако прессъобщението е за предстоящо събитие, изпратете го поне
седмица по-рано.
След като изпратите информацията до медиите, обадете им се,
проучете дали са я получили. По този начин ще затвърдите контакта с
всяка една от тях. В случай, че откажат присъствие на вашето събитие
или публикуване на информацията, потърсете възможност да се
свържете с техния редактор, продуцент и го запознайте с вашия проект,
инициатива, кауза.
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II. СЪДЪРЖАНИЕ НА СТАНДАРТНО ПРЕССЪОБЩЕНИЕ

1.Заглавие
Заглавието е опаковката на вашия продукт. Опитайте се, чрез думите да
изразите всичко, което искате общността да научи хвърляйки само един
поглед върху новината. Много често електронните издания направо го
копират от вашето прессъобщение. С подходящо заглавие в
прессъобщението лесно ще привлечете журналистите да ви отразят.

2.Дайте отговор на следните въпроси: Кой, Кога, Къде, Какво, Как,
Защо? И най-вече на въпроса: И какво от това?
Пресинформацията трябва да е грабваща. Тя трябва да отговаря най-
вече на въпроса „И какво от това?“. Защо организирате точно това
събитие? Защо осъществявате точно тази идея? Какви са ползите за
хората от общността? Колкото по-пълен е отговорът на този въпрос,
толкова по-голям интерес ще проявят и медиите. Не забравяйте: целта
на публикацията е идеята, проекта, каузата ви да достигнат до колкото
може по-голям кръг от хора. 

3.Бъдете конкретни
Обосновете се с факти и числа. Ако в прессъобщението ви пише „много
жени страдат от рак на гърдата“ това е приемливо, но не е факт. Ако
напишете „750 жени от нашия град са се разболели от рак на гърдата
през последната година“ това вече е тласък за всяка една жена от
общността да се припознае във вашата кауза. 

4.Данни под черта
Всеки Ротари клуб има история и проекти изпълнени в предходните
години. Обобщете това в 2-3 кратки изречения и ги сложите в края на
прессъобщението.

5.Лице за контакти и подходяща снимка
Зад вашето събитие, кауза, проект стоят реални хора. Завършете
прессъобщението си с контакти на човек, който би могъл да даде
допълнителна информация. 

Допълнете с подходяща снимка, която „говори“ за вашето събитие.
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ПРИМЕР ЗА ПРЕССЪОБЩЕНИЕ, КОЕТО НЕ ДАВА НЕОБХОДИМАТА
ИНФОРМАЦИЯ:
„Приятели, каним Ви на откриване на фитнес площадка в квартал
„Веселие“ – петък 13.12.2025 г. от 14:00 ч.“

ПРИМЕР ЗА ПРЕССЪОБЩЕНИЕ, КОЕТО ДАВА НЕОБХОДИМАТА
ИНФОРМАЦИЯ:
Относно: РК Оптимист дарява фитнес площадка на спортуващите в
квартал Веселие.

Накратко: Кампанията "Здраве за всички" на РК Оптимист сбъдна
мечтата на спортуващите на открито в квартал "Веселие"

 Ротари клуб Оптимист Ви кани да открием заедно нова фитнес площадка в
квартал “Веселие”. Успоредка, кростренажор, велоергометър са само част от
съоръженията, разположени на площ от 500 м2 . Чрез тях нашите
съграждани ще развият здравословни навици и ще подобрят начина си на
живот. Над 170 са активно спортуващите в района. Новата площадка ще
увеличи техния брой, тъй като разполага със съоръжения както за
възрастните, така и за най-малките – люлки, катерушки, клатушки, детски
фитнес уреди.
 По време на откриването световният шампион по набиране Светлозар
Златев ще ни покаже как да спортуване ефективно на открито и ще
демонстрира своите умения. 
 В осъществяването на каузата „Здраве за всички“ ни съдействаха Община
Радост и спортен клуб „Скрита сила“. 
 Сумата за закупуването и монтирането на уредите беше събрана с помощта
на изявени спортисти, бизнесмени и граждани. Заедно инвестирахме 25 000
лева в здравето на хората от квартала.
 Очакваме ви на 13.05.2025 г. в 14 ч. на ул. „Веселие“ № 3.
 Не се колебайте да ни потърсите за допълнителна информация.
 Лице за контакти: Станислав Колев – президент на РК Оптимист
 Тел: 0888888888, е-mail: Stanislav.kolev@gmail.com 
…….
През 2024 г. РК Оптимист изгради детска площадка в кв. „Късмет“. През 2023 г.
РК Оптимист постави 25 пейки в кв. „Щастие“. През 2026 г. клубът планира да
открие социална кухня за 50 семейства в неравностойно положение в кв.
„Слънце“.
Повече за Ротари в България и за нашите проекти можете да прочетете тук:
https://www.rotarydistrict2482.org/ 27
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III. СИЛАТА НА ДУМИТЕ И ПОСЛАНИЕТО

1.Въздействащи послания
Когато подготвяте прессъобщение, независимо дали за минало или
предстоящо събитие, трябва да използвате силни и въздействащи
послания. 
Много хора често не помнят, какво са чули от казаното, когато
комуникират под различна форма, но у тях остава спомена, как са се
почувствали, когато са възприели през сетивата си информацията,
която им е подадена. Думите носят своя заряд и те могат да вдъхнат,
както надежда, увереност, да ни утешат, така и страх, недоверие,
отегчение и т.н.
Думите, които използваме, за да предадем някаква информация в
публичната комуникация чрез прессъобщения, публикации, речи или
интервюта не са просто носители на информация. Те въздействат
директно върху емоциите, образите и възприятията на хората. 
Използването на емоционално наситени, но автентични и прости думи
създават емоционален мост между говорещия и публиката. Така
посланието се възприема не само с разума, но и със сърцето.
При вербалната комуникация смисълът не е само „какво казваме“, но и
как го казваме – тонът, темпото, паузите, ритъмът на речта. Всичко това
има значение при предаване на информацията.

Например:
Топъл, спокоен и уверен тон създава усещане за надеждност и
близост.
Бърз и напрегнат глас може да внесе тревожност или объркване.
Прекалено официалният, стерилен език отблъсква – хората не го
„чуват със сърцето“.

Друг много важен фактор е и езикът на тялото или невербалните
сигнали, които правим съзнателно или не. Те могат да засилят ефекта от
подаваната информация или напротив да подкопаят вербалното
послание.
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Основни елементи:
Поглед – директен, но не натрапчив – създава усещане за искреност
и уважение.
Изражение на лицето – мекота, съчувствие, увереност – отразяват
вътрешното отношение към казаното.
Жестове – отворени длани, спокойни ръце – създават усещане за
достъпност и доверие.
Поза – изправена, отворена стойка излъчва увереност и
ангажираност.
Пространство – близостта (без натрапване) показва уважение и
съпричастност.

Публичната комуникация около социални, хуманитарни и
подкрепящи каузи трябва да бъде емоционално чиста и смислова,
за да:

Създаде автентично въздействие, а не просто да информира.
Активира вътрешна мотивация за съпричастност или действие.
Утвърди доверие към организацията и нейните ценности.

Примери за въздействащи думи:
Вместо „проект“, използвайте „кауза“, „спасителна стъпка“, „грижа“.
Вместо „дарение“, използвайте „жест на човечност“, „надежда за по-
добро“.
Вместо „институции“, използвайте „партньори в промяната“,
„съмишленици“.

2.Фокус върху ползите за хората

Ако се изведе на преден план ефектът върху реални хора и по точно:
Какво ще се промени в живота им? Как ще се почувстват? Това
изгражда емоционална ангажираност у читателя или този който
получава информацията. Човешката история, докосва човешкото у нас.

ПРИМЕР: Кампания за осигуряване на кувьози
„Благодарение на новите кувьози, всяка майка в региона ще има по-
голям шанс да прегърне своето дете здраво.“
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3.Ценностите за които говорим

Ефективното медийно послание не просто описва действие, а резонира
с дълбоките вътрешни нужди и ценностни на хората. Ние хората
изграждаме възприятията си за света през нашата собствената система
от ценности – справедливост, свобода, сигурност, принадлежност,
грижа, уважение, развитие.

4.Лични истории и цитати
Когато отправяме послание истинските истории могат да трогват.
Кратките разкази или цитати от участници, родители, деца, лекари –
създават автентичност и доверие. Те превръщат съобщението от
„новина“ в изживяване.

5.Избягване на формален, неутрален език
Фрази като „във връзка с реализиране на дейностите по проект...“
създават дистанция. Стремете се към жив, човешки тон – сякаш
разказвате лично на някого, защо това е важно.

IV. УВЕЛИЧЕТЕ ШАНСОВЕТЕ СИ ЗА УСПЕХ

1.Изберете подходящ ден и час за вашето събитие
Проследете информационния поток за вашия регион и се уверете, че в
планирания от вашия клуб ден и час за събитие няма други важни
събития в града и не се конкурирате с други организации (например
посещение на член на правителството, събитие на друго НПО,
пресконференция на институция и др.). 
По този начин вероятността на вашето събитие да присъстват повече
медии е по-голяма. 
При възможност съобразете часа на вашето събитие така, че медиите
да имат достатъчно време да подготвят своите репортажи в рамките на
деня.

Препоръчително е да направите събитието в предиобедните часове.
Така то ще бъде отразено в рамките на деня. Събития след 18:00 ч.
обичайно влизат в информационния поток или много късно, или дори
на следващия ден.
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2.Попълнете календара на Дистрикта с вашето събитие. 
За подробности вижте Приложение 1: Стъпка по стъпка: Как да впишем
събитие в секция „Календар“ в сайта на Дистрикт 2482

3. Напомнете за вашето събитие
Ден преди събитието напомнете на медиите, че ги очаквате в уречения
ден и час. По възможност звъннете на всеки журналист и попитайте
дали би желал да му осигурите събеседник за интервю или
допълнителна информация по темата или дори транспорт до мястото на
събитието.

V. ПРЕДСТАВЕТЕ ИДЕЯТА СИ ПО ЗАВЛАДЯВАЩ НАЧИН

1.Подгответе ротарианец – говорител от името на клуба
Изберете член на клуба, който е добре подготвен да говори пред
медиите без да се притеснява. Той трябва да умее да говори пред
медиите, да е уверен, да предаде чрез силата на думите най-добре
информацията за вашата кауза или инициатива. Да разказва по
завладяващ начин, увлекателно и събрано. Да опише ползите от
осъществяването на инициативата. Този човек ще бъде ангажиран през
цялото време с медиите. 

2.Лични истории
За да е още по-въздействащо вашето събитие и за да има повече
възможности за интервюта и гледни точки, добре би било да поканите
потребител на вашия проект, който да присъства на събитието и да
разкаже за ползите от първо лице.

ПРИМЕР: 
Ротари клубът дарява кувьози. Каните майка на недоносено дете, която
може да разкаже колко жизненоважен е кувьоза в конкретния случай.

ПРИМЕР: 
Правите ограда на спортна площадка. Каните родители, които да
обяснят, колко е важно децата да играят в безопасна среда
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ПРИМЕР: 
Организирате детско състезание или конкурс в дадена област. Каните
изявени ученици, които да споделят за ползата от извънкласни
занимания в съответната област.
Такива лични истории биха трогнали по-голяма част от аудиторията.
Познати, известни лица биха привлекли вниманието и биха
популяризирали вашите идеи в значителна степен.

3.Визия и звук
Медиите разчитат на картина, радио и телевизионните журналисти
очакват и звук. Направете всичко възможно за да им помогнете. 

ПРИМЕР: 
Дарявате на дадена болница медицинска апаратура. Нека апаратурата е
в кадър и в най-добрия случай да работи, докато лекар преглежда
пациент. Ако това е невъзможно, дори процеса на разтоварване на
апаратурата е по-интересен за снимане, отколкото хора на маса, които
си разменят документи. 
ПРИМЕР: 
Ремонтирате детска ясла. Поканете медиите по време на самия ремонт,
докато там са майсторът шпакловчик, майсторът дограмаджия,
майсторът който реди ламинат….Нека медиите придобият представа по
какъв начин се подобрява средата в детското заведение. Осигурете
контраст с изображения преди и след. Поканете родители, които да
разкажат как подобряването на средата ще се отрази на техните деца. 

VI. ОБОЗНАЧЕТЕ СЕ С РОТАРИАНСКИ СИМВОЛИ

1.Общи правила
Би било добре навсякъде, където се споменава името на клуба -
организатор на събитието, да се изписва пълното наименование
„Ротари клуб“, а не „РК“.

Използвайте правилно името „Ротари“, „Ротаракт“ или „Интеракт“ във
вашето събитие.
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ПРИМЕР: 
Вместо „ Ротари футболен турнир“, използвайте „Футболен турнир на
Ротари клуб ……….“.

2.Лого
Уверете се, че сте поставили и изписали правилно логото и името на
своя клуб, заедно с името/логото на вашия партньор в проекта, спонсор,
програма или събитие. 
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При повече от един партньор, изберете основния, който да включите,
както е посочено по-горе и избройте останалите отделно. Ако всички
партньори са равнопоставени, избройте техните лога отделно от
официалното си лого.

3.Брандирайте се с ротариански символи.
Хубаво е в кадъра или на снимката, да се виждат атрибути на Ротари. 
Това могат да са: ротарианска значка, поставена на ревера на избрания
да говори ротарианец, както и на всички останали присъстващи
ротарианци; подходящи знамена, брандирани тениски, шалове или
друг вид дрехи, шапки и други представителни материали като
брошури, флаери и т.н.

Защо е важно да се брандираме при публични събития? 
Брандът „Ротари“ отразява нашата идентичност, нашата визия и нашата
същност, както и нашите ценности. Той представлява нашата уникална
култура и нашия подход за създаване на трайна, положителна промяна.
Името „Ротари“, заедно с нашето лого, отразява нашата дълга история и
надеждна репутация. 
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То служи като ориентир, както за членовете, така и за обществеността.
И нашият бранд не включва само Ротари — той включва още Ротаракт,
Интеракт и други. Възприятието на хората за Ротари произтича от
техния опит с нашите клубове и програми, както и от историите, които
разказваме, и образите, които споделяме. Поддържането на тези
комуникации последователни и завладяващи, укрепва нашия бранд и
ни помага да ангажираме и привличаме повече членове, участници,
дарители и партньори.

VII.ПОДСИЛЕТЕ ИНТЕРЕСА СЛЕД ВАШИТЕ СЪБИТИЕ

1.Напишете нова пресинформация
След края на събитието изпратете отново пресинформация до всички
медии. Ще има такива, които няма да са присъствали на вашето
събитие. Други ще разчитат на прессъобщението, за да са точни във
фактологията относно вашата инициатива. Трети ще сложат в сайтовете
си вашия текст, без корекции. 
Във всеки случай, по-добре е медиите да имат готов материал върху
който да стъпят, отколкото да си съчинят неистини.
Това прессъобщение трябва да е по-силно от първоначалното с
поканата за вашето събитие.

ПРИМЕР: 
Ротари клуб монтира устройства за пречистване на вода в училище. Ако
в първата информация сте написали, че ще монтирате 50 устройства, то
във втората допълнете, че от днес 2500 деца пият по-чиста вода.

ПРИМЕР: 
Ротари клуб засажда дървета. Ако в първото съобщение сте посочили,
че ще засадите 50 дървета, то във втората допълнете, че 25 000
семейства ще дишат по-чист въздух.

2.Публикувайте в сайта на Дистрикта в секция Новини
След като вашето събитие е приключило, не забравяйте да публикувате
информацията в сайта на Дистрикта.
За подробности вижте Приложение 2: Стъпка по стъпка: Как да
напишем информация в секция „Новини“ в сайта на Дистрикт 2482

34
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Защо това е важно и кога да го направим?
Не утре, не след седмица. Публикувайте възможно най-бързо след
събитието. Бихте ли гледали в новините нещо, което се е случило преди
дни? Бихте ли си купили вестника от вчера? 
Дайте възможност на приятелите от вашия клуб и от другите клубове да
се запознаят колкото може по-бързо с вашето събитие/осъществен
проект/кампания. 
След като публикувате в сайта на Дистрикта мултиплицирайте
информацията и във фейсбук профила на клуба.

3.Проследете успеха
Важно е да проследите дали медиите са отразили събитието ви.
Направете списък на тези, които са направили репортажи. Това са
журналистите и медиите, които имат афинитет към вашите теми. 

4.Изкажете благодарности
Специалните благодарности затвърждават контакта с конкретни
журналисти. Едно телефонно обаждане до репортера, който ви е
отразил не коства особени усилия. Използвайте възможността да
попитате какви са впечатленията му от събитието, има ли обратна
връзка от читатели или зрители. Проследете и до каква аудитория е
достигнала съответната новина.

5.Попълнете клубния архив
Архивът на клуба е особено важен. Впишете кои журналисти са
присъствали на събитието и в кои медии събитието ви е било отразено.

За повече информация можете да разчитате на съдействието на
Комитет по ПИ на Ротари Дистрикт 2482 – България.

Разгледайте приложенията, които следват.

Този Алгоритъм е подготвен от екип:
Галя ПЕНЧЕВА, РК Русе-Дунав
Заместник председател на Комитета по публичен имидж

Нели БАЕВА, РК Поморие, член на Комитета по публичен имидж
Галя АТАНАСОВА, РК Шумен, офицер по бранда към Комитета по ПИ 35
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I.ПОДПРИЛОЖЕНИЕ 1
Стъпка по стъпка: Как да впишем събитие в секция
„Календар“ в сайта на Дистрикт 2482
1.Влезте с вашите потребителско име и парола в сайта на Дистрикта

36

2.От падащото меню изберете опцията „Събития“
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3.Използвайте бутона „Добави събитие“
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4.Попълнете необходимата информация
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5.Ако желаете да добавите снимки за вашето събитие, натиснете бутона
„Запази и остани“.
Ще видите нови бутони за прикачване на снимки и файлове. Чрез
бутона снимки прикачете желаните изображения, чрез бутона файлове
добавете допълнителна информация – например покана в *doc или *pdf
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6.След като добавите желаните изображения натиснете бутона „Запази“.
Ще видите събитието в листа със събития на Вашия клуб. Можете да го
редактирате по всяко време, чрез натискане на бутона „Редакция“.
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7.Уверете се, че събитието е коректно отразено, като отидете на
страница „Начало“ и проверите календара, чрез кликване на
съответната дата.
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ВАЖНО: Никога не организирайте
събитие в ден и час когато има

насрочени събития на Дистрикт 2482 или
на Ротари Интернешънъл!



ЕДИННИ ЗА
ДОБРО

I. ПРИЛОЖЕНИЕ 2
Стъпка по стъпка: Как да напишем информация в секция
„Новини“ в сайта на Дистрикт 2482
1.Влезте с вашите потребителско име и парола в сайта на Дистрикта
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2.От падащото меню изберете опцията „Новини“
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3.Изберете опцията „Добави новина“
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4.Попълнете полетата, поставете дата на публикуване и изберете бутона
„Запази и остани“
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5.След като запазите новината, ще можете да добавите и съответните
снимки към нея. Изберете файловете чрез бутона „Изберете файлове“
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6.След като натиснете бутона „Запази“ можете да видите всички
добавени от нас новини.
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7.За да се уверите, че новината е налична и се чете от всички, посетете
сайта в секцията „Начало“. Малко по-надолу можете да видите
публикацията си.
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ДА ПРАВИМ ДОБРО
С НАШИЯ ГОДИШЕН ФОНД

Знаете ли, че Годишният фонд на Фондация Ротари поддържа SHARE, Световния
фонд и нашите седем области на фокус? 

Когато даряваме за Годишния фонд (ANNUAL fund), ние даваме възможност на
ротарианци по целия свят да работят по устойчиви проекти в своите общности.
Вноските, насочени към Годишния фонд-SHARE, генерират целевия фонд на
дистрикта (DDF - District Designated Funds) на базата на дарените от ротарианците в
него средства във Фондацията и поддържат нашия Световен фонд. Това дава
възможност правенето на Добро в света по-лесно от всякога.



Подкрепа за
подобряване на

киберсигурността в
малките и средни

предприятия в Република
България

46
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Уважаеми приятели!

Във връзка с извършените промени от Министерството на
електронното управление по процедура „Подкрепа за подобряване на
киберсигурността в малките и средни предприятия в Република
България“, Ви информираме за следното:

1. Актуализирани финансови параметри
Със заповед на министъра е увеличен максималният размер на
безвъзмездното финансиране, както следва:

За микро и малки предприятия: от предходния лимит до 20 000 лв. –
нов максимум: 60 000 лв.
За средни предприятия: от предходен максимум 40 000 лв. – нов
максимум: 60 000 евро, съответно 117 349,80 лв.

Финансирането е 100% безвъзмездно и се предоставя по режим „de
minimis“, като се прилагат всички изисквания на Регламент (ЕС) 2023/2831
относно минималните помощи.

2. Удължен срок за кандидатстване
Крайният срок за подаване на проектни предложения чрез ИСУН 2020 е
удължен до 16:30 ч. на 15 август 2025 г.

Кандидати, които вече са подали формуляр, могат да подадат
актуализирана версия – за оценка ще се вземе последно подаденото
предложение.
Кандидати, които са започнали попълване в системата преди
промените, следва да създадат нов формуляр, съобразно
актуализираната структура.

3. Допустими дейности за финансиране
Допустими са дейности, които водят до реално повишаване на нивото
на киберсигурност на предприятието. Това включва:
3.1. Внедряване или надграждане на решения за киберсигурност,
сред които:

Облачно базирани системи (EDR, SIEM, DLP, XDR, SoCaaS и др.);
Локални хардуерни/софтуерни решения (Firewall, криптирани
сървъри, защита на крайни точки, антивирусни пакети и др.);
Хибридни архитектури, които комбинират локални и облачни
защити. 47
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3.2. Дейности, насочени към съответствие с Директива (ЕС)
2022/2555 (NIS2):

Извършване на анализ на уязвимости и киберрискове;
Внедряване на политики и процедури по информационна сигурност;
Провеждане на обучения за служителите;
Тестване на готовност за инциденти и реакция;
Сертифициране по международни стандарти за сигурност (напр.
ISO/IEC 27001).

Проектните предложения могат да включват една или повече от
горните инвестиционни области.

4. Промени в правилата за възлагане на дейности от страна на
бенефициентите
Според новата т. 1.2 от Условията за изпълнение, възлагането на
дейности следва да се извършва по следните правила:

За кандидати, които са възложители по смисъла на ЗОП: прилагат
процедурите по ЗОП.
За останалите кандидати (които не попадат под ЗОП): възлагат
дейности съгласно чл. 208 от Регламент (ЕС, Евратом) 2024/2509, при
спазване на следните изисквания:

Провеждане на пазарно проучване с минимум две оферти;
Подготовка на технически изисквания, проект на договор,
формуляри за оферти;
Избор на изпълнител по критерий „най-ниска цена“ или
„оптимално съотношение цена/качество“ – в зависимост от
естеството на дейността;
Задължителна гаранция/поддръжка от минимум 12 месеца.

5. Актуализиран пакет документи
Всички променени документи са публикувани в ИСУН 2020, на следния
адрес:
👉 https://eumis2020.government.bg/bg/s/Procedure/Info/a4f81dae-8d22-
4632-836e-32435e8916d2
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кандидатстване за
финансиране на проекти
с бюджетния излишък в

дистрикт 2482
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ФОРМУЛЯРИТЕ ЗА КАНДИДАТСТВАНЕ ЗА
ГРАНТ МОЖЕ ДА ИЗТЕГЛИТЕ ОТТУК:

https://www.rotarydistrict2482.org/bg/page/1498
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ФОРМУЛЯРИТЕ ЗА КАНДИДАТСТВАНЕ ЗА
ГРАНТ МОЖЕ ДА ИЗТЕГЛИТЕ ОТТУК:

https://www.rotarydistrict2482.org/bg/page/1498



кът на
секретаря

на
дистрикта



ПО ВРЕМЕ НА ПЕТС НАУЧИХМЕ:
- Какви са основните отговорности на
секретаря на клуба.
- Как да въвеждаме и редактираме
информация за членството в сайтовете.
- Как да подкрепим работата на
клубните комисии и офицери.

В КРАЯ НА МЕСЕЦ ЮНИ:
Приехме клубната документация. 
Актуализирахме, заедно с предишния
секретар, данните за членството.
Последното е важно, за да получите
фактури от РИ и Д2482 за точен брой
членове към 30 юни.

НЕОТЛОЖНИ ЗАДАЧИ ДО КРАЯ
НА М.ЮЛИ.

(*) Да проверим още веднъж -
актуализиран ли е бордът на клуба в
сайтовете и ако не е - да го впишем.

(*) Да впишем председателите на
клубни комисии. 

(*) Да проверим данните за контакт на
президент, секретар, ковчежник,
Клубните комисии за членство,
Фондация Ротари и други. 
СЪВЕТ: поощрете ги да го направят
сами, като им провеете обучение, ако
е необходимо!

(*) Да следим за получаване на
клубните фактури и фактурите за
абонамента. Да следим за плащането
на дължимите суми.

От Секретаря на Дистрикт 2482



Да не забравим
да актуализираме клубната информация, веднага при настъпване
на промяна
да поддържаме актуален списъка на членовете. Забележка: всеки
ротарианец сам поддържа данните в профила си! 
да водим протоколи от заседанията на Борда и срещите на клуба,
като вписваме взетите решения. Протоколите може да съхранявате
и на сайта на Дистрикта, в раздела клубни документи.
да следим за получена информация. През нас, като клубен секретар,
се получава информация от Дистрикта, РИ, други Ротари клубове,
местни и национални организации, медии. 

да препращаме и обсъждаме постъпилата информация с
Президента на клуба.
да информираме и изпращаме информация до членовете на
клуба. 
да водим активна комуникация с медиите при организиране на
клубни събития. Истината е, че това би следвало да се прави
от клубната комисия по публичен имидж и връзки с
обществеността!

да публикуваме на сайта на Дистрикта – събития, новини и
снимки - виж документа „Алгоритъм за работа с медиите“,
подготвен от дистриктния комитет по ПИ. Това също е работа на
споменатата комисия.
да участваме в подготовката на всички официални срещи на
клуба. Да не забравяме, че има също така церемониалмайстор,
касиер и още 10на клубни офицери, и ние просто трябва да ги
организираме, вдъхновим, координираме така, че всеки да си
свърши работата.  
да изпращаме до членовете на клуба предварително дневния ред,
по които ще се проведе срещата. 

Посещенията на Дистрикт гуверньора в клубовете се определя от самия
Дистрикт гуверньор, като датите вече са публикувани на дистриктния сайт.
Ангажимент на клуба е да изпълни предварителния Сценарии за това
посещение.

Независимо от всичко, ако все пак нещо не е ясно, нещо се обърква - свържете
се с АДГ на вашата зона. 

От Секретаря на Дистрикт 2482
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НАУЧИХМЕ
ДОТУК?
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Секретариат
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Арч Клъмф е наричан бащата на Фондацията, защото е имал визията за
ротариански дарителски фонд и отдадеността да осъществи тази мечта.
Като президент на Ротари клуба в Кливланд, Охайо, САЩ, през 1913 г. той се
застъпва за товаклубът да създаде резерв, който да гарантирасредствата му за
бъдеща добра работа. Като президент на Ротари през 1916-17 г. той предлагатази
идея на по-широка аудитория.

В речта си пред конгреса през 1917 г. в Атланта той казва:
"Изглеждаизключителноправилно да приемаме дарения с цел да правим добро в
света, в благотворителни, образователни или други области на
общественияпрогрес..."

Визията на Арч за дарение в крайна сметка се превръща въвФондация "Ротари", а
призивът му за "правене на добро в света" става мото на Фондацията. Но всичко
товащеше да отнеме известно време, за да се случи.

КАКВО НАУЧИХМЕ ДОТУК

Делегатите на конгреса през 1917 г. се съгласяват с визията на Арч и гласуват за
изменение на конституцията на Ротари, за да се създаде дарителски фонд.
Този фонд трябваше "да бъде съставен от вноски от клубове, частни лица, имоти и
другиизточници". Главницата на фонда трябваше да остане непокътната, а само
лихвите да се използват за постигане на целите на Ротари. Делегатите определиха
Борда на директорите на Ротари за попечители на фонда.



ПЪРВИЯТ ПРИНОС
През 1917 г. Ротари клубът в Канзас Сити, Мисури,
САЩ, прави първата вноска - 26,50 долара - за
дарителския фонд, който Арч Клъмф предлага в речта
си на конгреса. Но в продължение на почти
десетилетие дарителският фонд остава почти
неизвестен и получава много малко вноски.

КАКВО НАУЧИХМЕ ДОТУК

началото е поставено през 1947 г., когато Пол Харис умира след продължително
боледуване. Любимият основател на Ротари е казал на приятелите си, че ако
искат да го почетат, трябва да направят дарение във фондацията. Така Ротари
създава специален фонд за даренията, които заливат централата, когато се
разпространява новината за смъртта на Пол.

Само за 18 месеца Фондацията получи 1,3 милиона долара. Вноските продължават
да се увеличават през годините и през 1965 г. за първи път надхвърлят 1 млн.
долара за една година. На конгреса в Токио през 1978 г. Ротари обявява
двугодишен фонд за 75-годишнината, в който постъпват над 7,2 млн. долара.

През 2004 г. Фондацията започна кампанията "Всеки ротарианец, всяка година", за
да стимулира даренията в Годишния фонд, който подпомага безвъзмездните
средства на Фондацията. През 2014-2015 г. този фонд получи рекордните вноски
от 123 млн. долара.
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Ротариански центрове за мир
През 1999 г. Фондацията стартира Центровете на Ротари за
международни изследвания в сътрудничество с няколко водещи
университета в света. През есента на 2002 г. тези ротариански центрове
за мир посрещнаха първия випуск стипендианти за мир.

Чрез академично обучение, проучвания и практика програмата на
Ротари центровете за мир развива лидери, които се превръщат в
катализатори на мира и предотвратяването и разрешаването на
конфликти в своите общности и по света.

Всяка година до 100 стипендианти на Ротари за мир се избират за
участие в магистърска програма или програма за получаване на
сертификат в един от нашите шест центъра.
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Попечителите на Фондацията осигуряват строг надзор. Глобалната мрежа от
доброволци и технически експерти, които изпълняват и наблюдават
проектите на Фондацията за безвъзмездни средства, спазват най-високи
етични стандарти, като гарантират, че инвестициите на доброволци и
спонсори във време и пари се използват целесъобразно. Това отлично
управление е признато от организациите, които оценяват благотворителните
организации; те редовно дават на Фондация Ротари високи оценки за
ефективното използване на средствата.

Първата форма на признаване на дарителите на Фондацията е признаването
на стипендията "Пол Харис", която Фондацията започва да използва през 1957
г., за да изрази признателността си за дарения на стойност над 1000 USD.
Дарителите са обявявани за многобройни стипендианти на Пол Харис с всяко
следващо дарение, отговарящо на условията, в размер на 1 000 USD.
Дарителите могат да посочат и друго лице като стипендиант на Пол Харис,
като направят дарение в негова чест.

Броят на стипендиантите на Пол Харис достигна 1 милион през 2006 г., а
досега са посочени повече от 1,5 милиона.

Освен че са стипендианти на Пол Харис, някои дарители стават и членове на
Обществото на Пол Харис. Това са членове на Ротари и приятели на Ротари,
които допринасят с 1000 или повече долара годишно за Годишния фонд,
ПолиоПлюс или одобрени глобални грантове на Фондацията. Тази форма на
признание се администрираше от дистриктите до 2013 г., когато Фондацията
прие Обществото на Пол Харис като една от официалните си програми.



Понеже ние сме големи, ще видим какво е ортогонална проекция в
двумерното пространство (т.е. в равнина). Имаме две пресечени под
прав ъгъл прави и това не толкова сложно формирование знаем, че се
нарича „декартова (картезианска) координатна система. Ние сме
точката А и така виждаме себе си, защото се познаваме от всички
страни. Какво се случва в общността. Тук имаме прост модел от 2
“публики” – едната ни гледа откъм оста Ox и като ни дръпне надолу от А,
ни вижда като B – и тя така ни разпознава. Другата, която се пърчи
нагоре и тя ни съзерцава и ни мери според себе си и в нейната
компания – ние вече сме C. 

Нека сега погледнем втората и третата графика, на които имаме по-
сложна конфигурация. Намесва се наш конкурент и пак имаме 2
“публики”. Ние сме М. Сега да видим нашата конкуренция - на втората
графика, Ние и Те сме М и P. На третата - М и N. Забелязвате точките са
в различни квадранти. На първата графика, обаче публиката Оу не ни
различава, докато за Ох ние сме коренно противоположни. На третата
фигура – обратно – ние сме си на едно и също дередже за Ох, обаче за
Оу – в единия случай сме голямата работа, в другия случай за нищо не
ставаме. Демек – всеки си мери според аршина. 

КАКВО НАУЧИХМЕ ДОТУК



Тук увеличаваме с едно измеренията - в случая
брой на “публиките”, защото де факто - нищо
не е толкова просто - наблюдават ни
отвсякъде. Ние сме А, обаче за едни сме B, за
други C, за трети D.

 
Та приятели – това е публичният имидж –
нашата проекция в обществото и как това
общество ни припознава. Кои наши
качестви припознава. Дотук с
математиката.

КАКВО НАУЧИХМЕ ДОТУК

Как ще ни припознаят – зависи от нас. 
Хубаво е да казваме онези наши черти, които ще ни приобщят (или ще
преиобщят другите към нас) и са истина, защото ако приказваме
неистина – рано или късно тези огледала ще се счупят. 
В конкретния случай – нямаме проблем. 



КАКВО НАУЧИХМЕ ДОТУК

Малко по-театрален вариант, обаче картинката се получи добре и все
пак има някакво позьорство, достойно за нас.
Защо даваме за пример дами? Защото търпят на майтап.

Тук сме някак си поуморени, ама малко – пак можем да се правим на
принцеси, обаче по-добре да сме кралици. 
Можем и да сме това вляво, което се получава при преекспониране. 
Истината е, че от двете огледала може да предпочетем това, което е гротеска,
защото там в явна форма някой ни слага маска или ни вкарва в роля.
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Ето това е, което не трябва да се получава!!!! Да сме видимо уморени и
отегчени. Някак обезсилени, някак самотни и тъжни.
Как може да стане това – чрез непрекъснато обновление и адатиране,
чрез страхотни проекти, чийто резултат можем да измерим и да кажем
- ЕТО ТОВА СМЕ НИЕ. 
И понеже говорим за измерване, кое е онова, което гледа екипът по
публичен имидж на нашия дистрикт, за да разбере дали сме ОК.

Няколко скучни таблици по-долу.
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Като започнахме с математика – да действаме по този начин.
Започваме с членството. Това е нашият приоритет.
4 поредни години сме с намаляващ тренд. За пръв път предходната
2024-2025 ротарианска година приключихме с по-голям нетен брой
ротарианци, отколкото започнахме. 

Може да са 8 отгоре, но това е една година на преход, адаптация,
възстановяване на прекъснати комуникации. Надяваме се през текущата
ротарианска година да се увеличим повече.
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ФОНДАЦИЯТА - тотален ръст, което се дължи на упоритата работа на
Комитета за Фондацията, и на Екипа, който я подкрепя през цялата
година. Нова култура на даряване.  

Какво означават тези числа? 
Първата колона - 100 души по-малко в сравнение с 2023-2024, и 4000
повече в годишния фонд
ПолиоПлюс - най-висок резултат. 
За общите дарения - най-висок резултат. 
“Оther funds*”. Някой ще каже - от тях полза - няма няма файда - не е така.
Това означава, че клубовете са участвали в проекти с 27000 USD. Това са
дарения от наши клубове по целеви сметки за глобални грантове или за
други фондове на ФР.

Специални поздрави на доц. Константин Стоянов, ПП РК Стара Загора и
председател на комитета за ФР.
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Това е отчет на комитета по публичен имидж за първите 11 месеца от предходната
ротарианска година.
Как се постига това? Приятелство и подкрепа с комитета за ИТ и ФР от преди
началото. Много опит. Професионализъм. На тези резултати спокойно може да
завиди една средно голяма национална компания. 

Какво да направим
Клубна комисия за ПИ и PR.

Да я създадем!
Тази комисия трябва да има стратегия и план. Не се оставяйте на
случайността, защото тя ще ви задъни. Освободете своя секретар от
този ангажимент. 
Един съвет – нека тази комисия е подкомисия на Проекти за служба в
общността или нека вашият ЕЛЕКТ оглави едновременно двете комисии!
И най-доброто направено, но нечуто не е направено.
Нека при членовете на клубната комисия - да има отдаденост и знания
за Ротари. Да познават Ротари.
Да търсим креативност. Журналистите, медиите, всички носители и
среди за разпространение на информацията са само средство.
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 Нашите медии
да използваме техния капацитет

2.1 Публикации в сайта на дистрикта - новини, събития и връзка
между тях;
2.2 В бюлетина на Българските ротарианци; 
2.3 В списанието
2.4 В сайта на зоната; 
2.5 В бюлетина на Зоната

2.6 КЛУБНИТЕ МЕДИИ – ДОБРЕ БРАНДИРАНИ – ИМАМЕ ОФИЦЕР ПО
БРАНДА. 

Да не забравяме, че всеки един от нас е медия и разпространява
информация.

Една социална мрежа е технология (техническо средство), не е
стратегия за публичен имидж. Посланията, които се съдържат в
нашите споделяния разписват същността.

В социалните мрежи -
да споделяме 

Кога публикуваме (и къде) и кога споделяме (и къде)  - да правим
разлика между двете действия. 
Върнете се в началото на това издание към алгоритъма за публикуване
за повече информация относно емоционалното въздействие и
влияние, и за последващата реакция на разума и осмислянето! 
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Да сме “брандирани”

Да промотираме каузи
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Скъпи приятели ротарианци,

С радост Ви съобщаваме, че и през тази ротарианска година ще се проведе вече
шестото издание на вдъхновяващия зонален видео конкурс „Силата на доброто“,
организиран съвместно от Зона 21 и Зона 22 на Ротари Интернешънъл.

Този проект, който стартира с идеята да покаже положителното въздействие на
Ротари в местните общности, вече се е превърнал в устойчива традиция и очаквано
събитие в календара на двете зони. Година след година конкурсът събира стотици
вдъхновяващи видеа, които отразяват ангажираността, състраданието и
безкористната служба на ротарианци от цяла Европа и отвъд.

„Силата на доброто“ – защото именно добротата е онази невидима сила, която
свързва хората, променя съдби и запалва светлина дори там, където цари мрак. Тя
не се измерва в мащаб, а в сърцето, с което е направена. Всеки акт на доброта е
вълна, която достига далеч отвъд очакваното.

Конкретните дати и условия за участие ще бъдат обявени допълнително, като се
очаква началото на конкурса да бъде през есента. Както и в предходните години,
видеата ще бъдат оценявани от жури по креативност, въздействие, яснота на
посланието и връзка с ценностите на Ротари.

Българските клубове от Дистрикт 2482 традиционно се включват активно и успешно
– с проекти в областта на образованието, борбата със зависимостите, опазването на
околната среда и други.. Нека и тази година покажем, че силата на доброто е жива в
нашите общности и продължава да вдъхновява!

Призоваваме клубовете още отсега да започнат подготовка на своите видеа –
кратки, въздействащи разкази за вашите каузи и резултатите от тях. Това е
прекрасна възможност да спделим успешните истории, които ни вдъхновяват и
обединяват!

Да дадем глас на доброто – за шести пореден път, с още повече ентусиазъм,
отдаденост и творчество!

-Аркан НИХАТ, АЗКПИ Зона 21В

Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

ШЕСТОТО ИЗДАНИЕ НА ЗОНАЛНИЯ
ВИДЕО КОНКУРС „СИЛАТА НА ДОБРОТО“ 



1. Включете правенето на снимки и записи в техническия план на събитието.
Още при планирането на проекта или събитието, предвидете кой ще снима, с каква
техника, и какви кадри са нужни. Назначете конкретен отговорник/екип за
заснемането.

2. Пуснете дрон при възможност за заснемане.
Ако има възможност – особено при външни дейности – използвайте дрон за
въздушни кадри. Те придават динамика и професионално излъчване на видеото.

3. Проведете интервюта преди/след събитието.
Заснемете кратки интервюта с участници, доброволци, получатели на помощта или
организатори. Попитайте какво означава проектът за тях, как са се почувствали,
какво ги е вдъхновило.

4. Направете видео и снимки, които да разказват за събитието.
Целта не е просто да документирате, а да разкажете история. Фокусирайте се върху
емоциите, действието, резултатите. Показвайте хора, а не само дейности.

5. Заснемайте по време на подготовката.
Покажете кадри от задкулисието – доброволци, които подготвят, опаковат,
координират. Това създава автентичност и показва усилието зад каузата.

6. Съберете кратки изказвания от участници.
Дори едно-две изречения от човек, чийто живот е бил повлиян, имат силно
въздействие. Не търсете дълги монолози – търсете искреност.

7. Снимайте в добро осветление.
Независимо дали е на закрито или открито – осветлението е ключово. Избягвайте
тъмни помещения или снимащи „срещу слънцето“.

8. Използвайте телефон или камера със стабилизация.
Разклатените кадри дразнят окото. Ако нямате професионална камера, използвайте
статив или стабилизатор за телефона.

9. Снимайте хоризонтално, не вертикално.
За по-добро качество и съвместимост с платформите (YouTube и т.н.), видеото
трябва да е в хоризонтален формат.

10. Заснемайте и близки кадри.
Показвайте лица, усмивки, ръце в действие – малките детайли правят видеото
човешко и лично.

11. Осигурете добър звук.
Ако е възможно, използвайте външен микрофон. При шумни места, по-добре
запишете звука отделно или направете пост-дублаж.

12. Заснемете финален резултат.
Покажете какво сте постигнали – завършената дейност, щастливите участници,
крайния ефект.

13. Направете кратък обзор на хронологията на събитието.
Разкажете чрез кадри – „преди, по време и след“ събитието. Това структурира добре
историята.

14. Ако има публика, заснемете тяхната реакция.
Те са живото доказателство за въздействието. Усмивки, аплодисменти, емоции.

Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

НАСОКИ ЗА ЗАСНЕМАНЕ НА ВИДЕО ЗА
КОНКУРСА „СИЛАТА НА ДОБРОТО“



15. Ако има публика, заснемете тяхната реакция.
Те са живото доказателство за въздействието. Усмивки, аплодисменти, емоции.

16. Заснемете деца и млади хора (с разрешение!).
Ако в проекта участват деца, получете съгласие за заснемане и включете техните
усмивки – те говорят без думи.

17. Съберете допълнителни снимки и архивни материали.
Ако проектът има история – покажете „преди и сега“, архиви, документи или снимки
от началото.

18. Използвайте музика, която съответства на емоцията.
Неутрална, вдъхновяваща музика подчертава посланието. Използвайте само музика
с лицензи или от свободни библиотеки.

19. Използвайте субтитри на английски и особено ако има говор.
Дори кратките изказвания е добре да бъдат подкрепени със субтитри за по-голяма
яснота и разбираемост.

20. Пишете имена и роли на участници.
Когато показвате говорещ човек – добавете неговото име 

21. Добавете кратко заглавие и край с логото.
 Започнете с кратко заглавие/интро и завършете с логото на  вашия клуб

22. Включете послание или цитат.
Един силен цитат или изречение в края може да остави траен емоционален
отпечатък.

23. Съберете цялата информация и напишете сценарий.
Още преди монтажа – съставете ясен сценарий: какво искате да кажете, в каква
последователност, с кои кадри.

24. Запишете как се е променил животът или какво сте постигнали.
Това е същността на конкурса – покажете как доброто е оставило следа. Дайте
конкретен резултат или лична история.

25. Внимавайте за спазване на Брандинга на Ротари.
Използвайте актуалното лого, шрифт и цветова палитра. Насоки може да намерите
на: https://brandcenter.rotary.org

26. При нужда от съдействие – свържете се с екипа по Публичен имидж на
Дистрикт 2482.
Ще ви окажем помощ с насоки и идеи. Не сте сами в процеса!

Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

НАСОКИ ЗА ЗАСНЕМАНЕ НА ВИДЕО ЗА
КОНКУРСА „СИЛАТА НА ДОБРОТО“



Срещата на върха между Европа, Африка и Близкия изток, която ще се проведе през
2025 г. в Брюксел, ще носи името FUSION, за да символизира обединението и
сливането на ключови елементи, насочени към създаване на значимо въздействие
на международната сцена. Това име отразява новаторското послание за ново
отваряне на Ротари Интернешънъл към гражданското общество и младото
поколение, като приканва към безпрецедентно сътрудничество.

Основни причини за избора на името FUSION:
FUSION на Европа, Африка и Близкия изток
Името символизира съюза на три региона с богата културна и историческа
идентичност. Чрез обединяване на Европа, Африка и Близкия изток, срещата цели
да укрепи междуконтиненталните връзки, да насърчи взаимното разбирателство и
да стимулира сътрудничеството по общи предизвикателства като устойчиво
развитие, мир и икономически просперитет.

Ново послание за отвореност от Ротари към гражданското общество
Срещата представлява значимо сливане между Ротари Интернешънъл и
гражданския сектор. Това отбелязва нова ера на отвореност, като Ротари отправя
покана за по-тясно партньорство с гражданското общество. Чрез комбиниране на
ресурси, експертиза и мрежи на Ротари с иновативността и ентусиазма на
неправителствените организации, се цели да се постигне по-голямо въздействие и
ефективни решения на глобалните проблеми.

Прегръщане на ценностите на Ротари
Ядрото на форума са основните ценности на Ротари: служба, почтеност,
многообразие, лидерство и приятелство. Сливането на тези ценности гарантира, че
инициативите и дискусиите ще се водят от етика, приобщаване и стремеж към
общото благо. Това вдъхновява участниците да действат отговорно и съвестно.

Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

FUSION SUMMIT 25-28 СЕПТЕМВРИ,
БРЮКСЕЛ БЕЛГИЯ



Отваряне на вратите към новото поколение
Срещата изпраща силно послание на отвореност към младото поколение, като ги
кани да се присъединят и обогатят Ротари. Чрез обединяване на лидери, иноватори
и мислители от различни възрастови групи, тази "fusion" създава динамичен
междупоколенчески обмен, съчетаващ опита на утвърдените членове с
креативността и енергията на младите. Това приобщаване насърчава активното
участие на младите в мисията на Ротари и в глобалните усилия за промяна.

Ангажимент към конкретни и съвместни действия
Името FUSION подчертава важността на прехода от диалог към реални действия.
Срещата е ангажирана с превръщането на разговорите в конкретни, съвместни
инициативи с осезаеми резултати. Чрез обединените усилия на участниците може
да се постигне реален напредък по ключови глобални въпроси.

Името FUSION за срещата на върха Европа-Африка-Близък изток през 2025 г. е
дълбоко символично. То олицетворява обединението на континенти, новаторското
сътрудничество между Ротари и гражданското общество, интегрирането на
основните ценности на Ротари и събирането на умове от различни поколения – с
особен акцент върху поканата към младите да се присъединят. Това сливане е израз
на обща ангажираност към конкретни действия и има за цел да бъде катализатор за
засилено сътрудничество и колективен напредък към по-добро бъдеще.

Повече информация на : https://rotary-fusion-summit.org/

Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

FUSION SUMMIT 25-28 СЕПТЕМВРИ,
БРЮКСЕЛ БЕЛГИЯ

https://rotary-fusion-summit.org/


Новини от екип по ПИ на Ротари Зона 21B

ICC & PUBLIC IMAGE SUMMIT 13-16
НОЕМВРИ, АТИНА ГЪРЦИЯ

Скъпи приятели,

Международната среща ICC & Public Image Summit, която ще се проведе в Атина от 13
до 16 ноември 2025 г., не е просто събитие — тя е значим момент за Ротари
Интернешънъл в Гърция.

Сред нас ще бъдат изтъкнати ротариански лидери от цял свят. Ще бъде събиране на
лидери, идеи и общи мисии.  Среща с ясна цел: да покажем какво означава Ротари в
действие — единство, служба, въздействие и мир в полза на хората.

Тази година Гърция — със своята сияйна светлина и богата култура — става символ
на това възраждане.

И всички ние сме призовани да посрещнем своите ротариански приятели така,
както подобава на истински ротарианци: с гордост, достойнство, ентусиазъм и
единство.

Нека се съберем заедно - не просто като участници, а като вдъхновители.

Организационният комитет ви очаква с топлота в Атина за една ползотворна,
висококачествена конференция, изпълнена с приятелство — и с духа на Гърция.

С уважение,
Организационният комитет
Повече информация на  : www.rotaryathensummit2025.com

http://rotaryathensummit2025.com/


През юни 2026 г. Ротарианската общност ще се събере в Тайпе – динамичната
столица на Тайван, за да отпразнува силата на служенето, приятелството и
глобалното сътрудничество. Международната Ротари Конвенция е най-голямото
събитие в календара на организацията, а Тайпе 2026 обещава да бъде
вдъхновяващо и запомнящо се издание.

Събитията ще се проведат в Taipei Dome и Taipei Nangang Exhibition Center (TaiNEX),
които ще посрещнат хиляди ротарианци от цял свят. Участниците ще се потопят в
пет дни, изпълнени с вдъхновяващи лекции, работни сесии, културни събития и
възможности за изграждане на международни партньорства.

„Домът на приятелството“ ще бъде сърцето на конвенцията – мястото, където
се срещат идеи, проекти и хора, обединени от една цел: да направят света по-
добро място.

РОТАРИ КОНВЕНТ - ТАЙПЕ, 
ТАЙВАН 13-16 ЮНИ 2026



Календар на Дистрикт 2482

КАЛЕНДАР НА ДИСТРИКТ 2482
ДИСТРИКТ ГУВЕРНЬОР ПЛАМЕН ЦВЕТКОВ

МЕЖДУНАРОДНИ
23-28 СЕПТЕМВРИ 2025 - GNLS,GELS, FUSION - БРЮКСЕЛ, БЕЛГИЯ

13-16 НОЕМВРИ 2025 - МЕЖДУНАРОДНАТА СРЕЩА ICC & PUBLIC IMAGE SUMMIT,
АТИНА ГЪРЦИЯ
 
18 АПРИЛ 2026 - МЕЖДУНАРОДНА СРЕЩА НА ПОБРАТИМЕНИ КЛУБОВЕ

13-17 ЮНИ 2026 КОНВЕНТ ТАЙПЕ, ТАЙВАН 

ДИСТРИКТНИ
ГОЛФ ТУРНИР ЗА КУПАТА НА ГУВЕРНЬОРА - 9 АВГУСТ 2025

НАЦИОНАЛНО ЧЕСТВАНЕ НА ШИПЧЕНСКАТА ЕПОПЕЯ - 30 АВГУСТ 2025

АСАМБЛЕЯ ИНТЕРАКТ – ОНЛАЙН ЗУУМ - 25 ОКТОМВРИ 2025

СЕМИНАР ЗА ЖИЗНЕНИ КЛУБОВЕ, ВЕЛИКО ТЪРНОВО  - 15-16 НОЕМВРИ 2026

ОБУЧЕНИЕ НА ДИСТРИКТНИЯ ЕКИП - 20 - 22 ФЕВРУАРИ 2026

ПЕТС РОТАРИ И РОТАРАКТ - 20 - 22 МАРТ 2026

ПЕТС ИНТЕРАКТ - ОНЛАЙН ЗУУМ -  28 МАРТ 2026

КОНФЕРЕНЦИЯ НА ДИСТРИКТ 2482 - 5-7 ЮНИ 2026

РОТАЦИЯ НА ГУВЕРНЬОРИТЕ. НАЧАЛО НА РОТАРИАНСКАТА 2026-2027 ГОДИНА -
27 ЮНИ 2026



юли август

01.07.2025 - РК Варна
02.07.2025 - РК Варна-Евксиноград
03.07.2025 - РК Провадия
07.07.2025 - РК Бургас
08.07.2025 - РК Бургас-Приморие
09.07.2025 - РК Созопол
10.07.2025 - РК Бургас-Пиргос
22.07.2025 - РК Троян
23.07.2025 - РК Ловеч
24.07.2025 - РК Червен бряг
29.07.2025 - РК Видин
30.07.2025 - РК Берковица
31.07.2025 - РК Монтана

04.08.2025 - РК Благоевград-Центрум
05.08.2025 - РК Сандански
06.08.2025 - РК Петрич
07.08.2025 - РК Гоце Делчев
08.08.2025 - РК Банско-Разлог
11.08.2025 - РК Разград
12.08.2025 - РК Попово
18.08.2025 - РК Кърджали
19.08.2025 - РК Момчилград
20.08.2025 – РК Златоград-Неделино
21.08.2025 – РК Смолян
27.08.2025 – РК Елена
28.08.2025 – РК Севлиево
29.08.2025 – РК Габрово

ГОДИШНИНИ, ТРАДИЦИИ

РК КЪРДЖАЛИ V-ТИ БАЛКАНСКИ СТУДЕНТСКИ АРХИТЕКТУРЕН ПЛЕНЕР -  
22-28 СЕПТЕМВРИ 2025

РК ТУТРАКАН ТРАДИЦИОНЕН РОТАРИАНСКИ ПИКНИК КРАЙ БРЕГА НА Р.ДУНАВ РК
ТУТРАКАН
13 СЕПТЕМВРИ 2025

РК БУРГАС МЕЖДУНАРОДНО МАТЕМАТИЧЕСКО СЪСТЕЗАНИЕ -
ОКТОМВРИ 2025

НАЦИОНАЛЕН ПРОЕКТ “НАРОДНИТЕ БУДИТЕЛИ И АЗ” - ШЕСТВИЕ В ГР. ПЛОВДИВ
РОТАРИ КЛУБОВЕТЕ В ПЛОВДИВ
1 НОЕМВРИ 2025

30 ГОДИНИ РК КЪРДЖАЛИ И РОТАРИАНСКИ ДЕТСКИ ФУТБОЛЕН ТУРНИР
28-31 МАЙ 2026 

СРЕЩИ НА ДИСТРИКТ ГУВЕРНЬОРА С КЛУБОВЕ

Календар на Дистрикт 2482



ПОЛЕЗНА ИНФОРМАЦИЯ - КОНТАКТИ
Приятели, за връзка с комитети на Дистрикт 2482:

Публичен имидж commpr2024-2025@rotary-bulgaria.org
Фондация Ротари commfr2024-2025@rotary-bulgaria.org
ИТ и администриране commIT2024-2025@rotary-bulgaria.org

На тези електронни пощи можете да изпращате въпроси или
информация. Получават се от целия екип на съответния комитет.

Асистенти на Зоналните координатори за Зона21B 
АRPIC (Публичен имидж) - Аркан Аптурахман, РК Кърджали
ARRFC (Фондация Ротари) – Недялка Росенова, РК Смолян
ARMC (Членство) - Маргарита Богданова, РК Свищов



https://www.rotarydistrict2482.org/

Последвайте ни в социалните мрежи 

Официален сайт на Дистрикт 2482 

Всяко издание има редакционен екип.
За бюлетина по азбучен ред той е:

Аркан Аптурахман - Ротари клуб Кърджали
Галя Пенчева - Ротари клуб Русе-Дунав
Гергана Георгиева - Ротари клуб Бургас
Константин Стоянов - Ротари клуб Стара Загора
Пламен Иларионов - Ротари клуб Габрово
Стоянка Георгиева - Ротари клуб Бургас

За да се развива и изпълва със съдържание, изпращайте информация на мейлите на
комитета по Публичен имидж, ИТ или Фондация Ротари.

https://www.facebook.com/RotaryBulgariaD2482
https://www.linkedin.com/company/rotary-bulgaria-district-2482/
https://www.instagram.com/rotarybulgariad2482/
https://www.youtube.com/@rotary2482
https://x.com/d2482
https://www.rotarydistrict2482.org/

